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03 — Traditionnel & Naturel Bio - Bien-étre CibleGrand public &co

Positionnement orienté bien-étre, naturel et StyleOrganique

cosmétique écologigue. Design botanique PositionBio / bien-étre
avec couleurs organiques (vert, beige, kraft).
Objectif : répondre a une clientele sensible

aux produits naturels et bio.

Design botanique Vert - beige - kraft Eco-conscient




04 — Luxe & Premium Haut de gamme - International CBLE  PRE
Positionnement haut de gamme et STYLE ELEC
international. Design epuré avec finitions POSITION
premium (noir, blanc, dore, soft-touch).

Objectif : créer une image exclusive et
prestigieuse.
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Finitions soft-touch Noir - Brun- doré Prestige international




02 — Médical - Dermocosmétique Scientifique - Clinique

® Positionnement scientifique axé sur lefficacité
% et la confiance dermatologique. Design
minimaliste, couleurs cliniques (blanc, bleu,

gris), style laboratoire. Objectif : renforcer la
crédibilité et la performance du produit.
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Design minimaliste/ Blanc - bleu - gris Efficacité prouvee
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01— Marocain Authentique Culturel - Artisanal
Positionnement culturel valorisant le patrimoine
4 marocain et lartisanat traditionnel. Design inspire du
AtlaS% zellige et des motifs orientaux avec des tons chauds
(doré, terracotta, brun). Objectif : créer une identité
Marrakech

forte, emotionnelle et ancrée dans les ingredients
naturels marocains.

L

L
- A,

Design minimaliste Blanc - bleu - gris Efficacite prouvee

CIBLE
Marché local & export

STYLE
Traditionnel artistique

POSITION
Culturel / authentique




Recommandation & Prochaines Etapes

Et maintenant ?

Sélectionner un positionnement principal, avec
declinaisons selon les gammes. Chaque
concept peut étre adapte a une ligne specifique.

Choix du concept final

Sélection du positionnement principal et
validation créative

Développement packaging

Sélection du positionnement principal et
validation créative

Validation technique

ContrOle des contraintes de production et
des matieres

Lancement production

Commandes, delais et
planification du go-live
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